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NOMBRES: GERALDINE 'CORREO ELECTRONICO: geraldineg1892 @gmail.com
APELLIDOS: | GALEANO CERON B ceLuiar: | 3195037877 |
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DATOS DE PROCEDENCIA DEL ASPIRANTE
INSTITUCION: UNITEC

PROGRAMA: PUBLICIDAD GRADUADO: I NO |
NIVEL DE PROGRAMA: | U it |

DEL PROGRAMA AL QUE IN
ESCUELA: Ciencias y MODALIDAD: Virtual
PROGRAMA: Mercadeo Y Publicidad PENSUM: 1117
TIPO DE PLAN: Regular
NIVEL DE FORMACION: U it

TIPO DE TRANSFERENCIA: INTERNA

CREDITOS NOTA

basicas 3
Contabilidad general 3

16026 Fundamentos de Mercadeo
16027 de Publicidad
16025 de

16020 | Expresién oral y escrita
16010 | Catedra Uniteista

Fundamentos de mercadeo y publicidad
de 6

Expresion oral y escrita

Cétedra uniteista e 6n ala modalidad

Electiva i

[l e e
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descriptiva
de ion y economia
c ion publicitaria
c del

1 19177 [C 6n Publicitaria 2 43
16011 |C del consumifor 43
3 12117 | Disefios de igacién 2 35

N
w

Diseflo de i
Ingles i
Muestreoy analisis de datos
Ingles i
Redaccién publicitaria
Disefio publicitario

igacion de mercados i
Valores y liderazgo
Ingles i
Estrategia creativa
Semiotica
Producto y precio

igacion de mercados ii

2 11345 | Disefio Publicitario 3 32
12609 6n de Mercados | 3 3.7
2 16052 | Valores y liderazgo 2 43

@

11323 |Estrategia Creativa 3 3.7
2 16048 | Semidtica 3 39
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Plataformas digitales

2 16058 | Promocién y 3 4

y
Canales de 6n y logistica
Creatividad y resolucion de problemas
Electiva iii
Ingles v
Campafias

aplicada a la publicidad y medios

19198 [Branding 3 41
2 16012 Constitucién Politica 1 43

Branding

Constitucion politica

Electiva iv

Ingles vi

Producci6n audiovisual

Planeacion estratégica de mercadeo y medios
en mercadeo y publicidad
publicitaria y de medios

Espiritu
Marketing y publicidad digital
Mercadeo
Gerencia de mercadeo y publicidad
Trade marketing

de mercados
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ASPECTOS PARA TENER EN CUENTA DE LA HOMOLOGACION Y/O CONVALIDACION
CREDITOS DEL PLAN DE ESTUDIO: 125 CREDITOS HOMOLOGADOS 36 CREDITOS PENDIENTES POR CURSAR 89
OPCION INVESTIGATIVA DE GRADO; Cualqui Kartculo 79 del PRACTICA PROFESIONAL EXAMEN DE ESTADO Saber Pro
K GERALDINE GALEANO CERON identficadocon  CC 1022380251 "Acepto la homologacion y/o convalidacion de 105 cursos relacionados en el presente documento para iniciar ef
proceso de matricula con la Corporacion Universitaria UNITEC, en el programa de. Mercadeo Y Publicidad
OBSERVACIONES

Declaro haber recibido toda la informacién con respecto al proceso de homologacion y las condiciones académicas. De igual manera acepto lo consignado en la presente acta de homologacion y/o aceptacion.

Y o

JEFE DE PROGRAMA Mercadeo Y Publicidad FIRMA ESTUDIANTE HOMOLOGADO:

NOMBRE: LILIANA ALAGUNA GARZON NOMBRE Y APELLIDO: GERALDINE GALEANO CERON

cc: 52417159 cc: 1.022.380.251
FECHA DE LA FIRMA: oo v/ ansan06/08/2022

diligenc

SIEXISTE CAMBIO PLAN DE ESTUDIO DILIGENCI

no)
IAL # DE DRONE

NOMBRE DE QUIEN RECIBE EL ACTA EN ADMISIONE

La impresion de este documento se considera como una copia no controlada, I ficiales son i por la Coordinacion de Calidad y Procesos.
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