[bookmark: _GoBack][image: ][image: ]

[image: ]

[image: ]
image1.png
Pregunta 3
Dcomets Puniaooosbrenoo v Mararpregunta
Modelo interno de publicidad que se basa en el estudio de la atencién y el interés que puede generar un estimulo entregado en el momento indicado, en busca de una accién

o conducta:

Seleccione una:
. AIDA.

b. Starch. %

c. Dagmar.

d. Freud.
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MODELOS INTERNOS

El modelo teérico de Daniel Starch,
plantea que un anuncio publicitario
eficaz debe seguir una serie de pasos
estratégicos y ordenados: debe ser visto,
leido, recordado y seguido de una accién.
Este es probablemente el primer modelo
tedrico que nace de la publicidad como
area de conocimiento y se basa en el
estudio de la atencién y el interés que
puede generar un estimulo entregado en
el momento indicado, en busca de una
accién o conducta.
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Pregunta 12

Incorrecta Puntiia 0.00 sobre 1.00 P Marcar pregunta
Los actores que intervienen en el proceso publicitario son:

Seleccione una:
a. Planner, estratega y creativo.

b. Marca, cliente final y agencia.

c. Agencia, creativo y planner.

d. Marca, producto y servicio. %
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Es asi como en la actualidad
encontramos  elementos comunes en
el ejercicio publicitario tanto tradicional
como digital, basados en el estudio de
la escena publicitaria, a partir de andlisis
estratégicos de la informacién, buscando
optimizacién en la definicion y realizacion
de las tacticas en cada uno de los medios
elegidos, todo enfocado en generar
modelos organizacionales éptimos para
el desarrollo creativo y efectivo de la
comunicacién publicitaria, sin olvidar que
el fin Ultimo del proceso publicitario es una
campafia publicitaria.

En la proceso publicitario muchas
veces no se tiene en cuenta que nuestro
cliente principal es una empresa o
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