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Pregunta 1

Respuesta guardada ~ Puntia como 1.00 ¥ Marcar pregunta

¢Cual de estos ejemplos NO corresponde a la segmentacion psicografica?

O a. Edady ubicacion.
O b. Estatus o clase social.
O ¢. Hébitos alimenticios

O d. Rutinas o actividades del dia a dia.

Pregunta 2

Sinresponder ain  Puntia como 1.00 ¥ Marcar pregunta

En segmentacién psicografica de los adultos que muestra la grafica, se hacen evidentes
los siguientes aspectos:

O a. Tienen sus hijos y piensan en el colegio o la universidad de sus hijos y estan en blsqueda de irse de su
casa.

O b. Generalmente adquieren su segundo auto, contraen matrimonio, compran su primera casa, tienen o su
primer o segundo hijo y piensan en el colegio o la universidad de sus hijos.

O ¢. Tienen de 18 a 56 afios y su objetivo principal es la compra de su casa propia y la crianza de sus hijos.

O d. Tienen de 26 a 56 afios y piensan en tener hijos y en la educacién de estos.

Pregunta 3

Sinresponder ain  Puntia como 1.00 ¥ Marcar pregunta
La anterior grafica muestra segmentos por momentos de vida para el mercado de los
seguros en Colombia. ;Cuales son los diferentes segmentos de mercado?

O a. Adulto joven, adulto y adulto mayor.
O b. De0a 100 afios.
O ¢. Adulto, joven y adulto mayor.

O d. Joven, nifios y adulto.

Pregunta 4

Respuesta guardada ~ Puntia como 1.00 ¥ Marcar pregunta
E. D. Jones (1902), profesor de la Universidad de Michigan, tiene especial relevancia en la
disciplina del marketing principalmente porque

O a. eselresponsable de que se dejara de hablar de marketing en las aulas.
O b. incluyé por primera vez el término «marketing» en su folleto de curso.
O ¢. esconsiderado el padre del marketing moderno.

O d. fue profesor de mercadeo y mentor de Philip Kotler.

Pregunta 5

Respuesta guardada ~ Puntia como 1.00 ¥ Marcar pregunta
En cuanto a segmentos especificos, como médico, agro, agencias, entre otros, es posible
generar una segmentacion detallada para saber como abordar dicho mercado, ya que
depende de los criterios de segmentacion, mas no del tamafo del segmento.

O a. Verdadero.
O b. Falso.




