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DATOS DE PROCEDENCIADEL ASPIRANTE

I
INSTITUCION:

Coporacion Universitaria UNITECD
| PROGRAMA: | Tecologia en Mecadocteniay Publicidad i LTt S I Tec':gogo I
ESCUELA: Ciencias Econémicas y Administrativas MODALIDAD: Presencial
PROGRAMA: Mercadeo Y Publicidad PENSUM: 1117
TIPO DE PLAN: Regular
TIPO DE TRANSFERENCIA: INTERNA ~
NIVEL DE FORMACION: Universitario
'CURSOS PROGRAMA DE PROCEDENCIA CURSOS HOMOLOGADOS EN UNITEC
NOMBRE CURSO CREDITOS NOTA NOMBRE CURSO
16035 Matematicas Bésicas 3 4,1 1 50001 Matematicas basicas 3
16015 Contabi 3 38 1 50002 C 3
16026 Fundamentos de Mercadeo 3 39 1 50003 Fundamentos de mercadeo y publicid: 3
16025 Fundamentos de Investigacion 2 4,6 1 50004 Fundamentos de investigacion 2
16020 Expresion Oral y Escrita 2 4,6 1 50005 Expresion oral y escrita 2
1 50006 Catedra unitebsta e inroduccidn a la modalidad )
3 16163 Electiva 3 48 1 50007 Electiva i 1
2 16053 Estadistica Descriptiva 3 44 2 50020 Estadistica descriptiva 3
1 16186 Principios de I 2 44 2 50021 de ‘economia 3
2 11225 C icacio 3 45 2 50022 ‘Comunicacion publicitaria 2
2 12892 Psicologia y Ct del Consumidor 4 47 2 50023 C 3
2 50024 Disefio de investigacion 2
2 16175 Inglés | 2 5 2 50025 Ingles i 2
12893 Muestreo y Andlsis de Datos 3 4,1 3 50026 Muestreo y analisis de datos 3
3 16176 Inglés I 2 5 3 50027 Ingles ii 2
3 50028 Redaccion publicitaria 3
3 11345 Disefio Publicitario 2 4,7 3 50029 Disefio publicitario 3
3 12894 Investigacion de Cualitativa de Mercados 3 44 3 50030 Investigacion de mercados i 3
3 16052 | Valores yLiderazgo 2 24 3 50031 Valores yliderazgo 2
4 16177 Inglés Il 2 5 4 50032 Ingles iii 2
4 11323 Estratégia Creativa 2 43 4 50033 Estrategiacreativa 3
4 12896 Investigacion Cuantitativa de Mercados 3 44 4 50034 Semiotica 3
3 12895 Producto y Precio 3 4.8 4 50035 Producto y precio 3
4 12610 Investigacion Cuantitativa 2 44 4 50036 Investigacion de mercados ii 3
4 13043 Electiva Profesional T2 3 43 4 50037 Electiva ii 2
5 16178 Inglés iV 2 5 5 50038 Ingles iv 2
4 12898 Platafaormas Digitales 2 44 5 50039 Plataformas digitales 3
4 16058 Promocion y isir 3 46 5 50040 Promocion 3
5 12900 | Canales de Distribucion y Logistica 3 26 5 50041 Canales de distribucion y logistica 3
3 16016 | Creatividady 2 23 5 50042 Creatividad y resolucion de problemas. 2
5 11327 Electiva Profesional T1 2 43 5 50043 Electiva iii 3
6 50044 Ingles v 2
5 16009 Campanas Publicitarias 3 44 6 50045 Campafias publicitarias 4
5 50046 nformatica apicada a a pubiidad y medios 7
6 50047 Branding 2
1 16012 Constitucion Politica 1 5 6 50048 Constitucion politica 1
5 12899 Marketing de Servicios 5 45 6 50049 Electiva iv 3
7 50050 Ingles vi 2
7 50051 Produccion audiovisual 3
7 50052 Planeacion estratégica de mercadeo y medios 3
5 12811 | Costosy stos 3 74 7 50053 mercadeoy publicidad 3
7 50054 Investigacion publiciaria y de medios 2
7 16166 | Espiritu Emprendedor 3 75 7 50055 Espiritu emprendedor 3
5 12901 | Marketing Digital 2 21 8 50056 Marketing y publicidad digital 3
8 50057 Mercadeo 3
(] 50058 Gerencia de mercadeoy publicidad 3
8 50059 Trade marketing 2
8 50060 Inteligencia de mercados 3
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