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MATRO05_GWT
UNITEC BOGOTA
Modalidad: PREGRADO
Programaz  MERCADEO Y PUBLICIDAD - Jornada Mixta
Pensum: 01117 - PLAN DE ESTUDIO DE MERCADEO Y PUBLICIDAD
Estudiante: 1081412430 LOPEZ PANCHO EDUARD FABIAN
Aprobada ¥ Obligatoria @ Pendiente [1 Ofertada & Matriculada &
50001 Cred. 3.0 W 50002 Cred. 3.0 W 50003 Cred. 3.0 W 50004 Cred. 2.0 W 50005 Cred. 2.0 W
MATEMATICAS CONTABILIDAD FUNDAMENTOS DE FUNDAMENTOS DE EXPRESION ORAL Y
BASICAS GENERAL MERCADEOY INVESTIGACION ESCRITA
PUBLICIDAD
Cdif. 4.2 Cdif. 45 ‘ Cdif. 3.9 Cdif. 4.7
Periodo 20193 Periodo 20193 calif. 4.4 Periodo 20193 Periodo 20193
| Periodo 20193
50006 Cred. 2.0 ” 50007 Cred. 1.0 ”

CATEDRA UNITEISTA | ELECTIVA |
E INTRODUCCION A

LA MODALIDAD calif. 43
cdif. 4.8 Periodo 20193
Periodo 20193

50020 Cred. 3.0 50021 Cred. 3.0 50022 Cred. 2.0 50023 Cred. 3.0 50024 Cred. 2.0

W W L% L% W
ESTADISTICA FUNDAMENTOS DE COMUNICACION COMPORTAMIENTO DISENO DE )
DESCRIPTIVA ADMINISTRACIONY | PUBLICITARIA DEL CONSUMIDOR INVESTIGACION
ECONOMIA
Req: 50001 . . Req: 50004
Cdif. 4.5 Cdif. 4.7
Calif. 3.8 Calif. 4.4 ) ) Cadif. 4.5
Periodo 20193 Periodo 20196
Periodo 20196 Periodo 20196 Periodo 20196
50025 Cred. 2.0 v
INGLESI
Calif. 3.9

Periodo 20196




50026 Cred. 3.0 w | 00027 Cred. 2.0 w 50028 Cred. 3.0 w 50029 Cred. 3.0 50030 Cred. 3.0

W W
MUESTREO Y INGLESII REDACCION DISENO INVESTIGACION DE
ANALISISDE DATOS PUBLICITARIA PUBLICITARIO MERCADOSI|

Req: 50025
Req: 50020 Req: 50023
= caif. 38 caif. 43 calif. 45 «
Calif. 45 ) . ) calif. 45
Periodo 20206 Periodo 20196 Periodo 20193
Periodo 20203 Periodo 20203
50031 Cred. 20 ,

VALORESY
LIDERAZGO
calif. 45
Periodo 20203
50032 Cred. 20 ,, 50033 Cred. 30 , /50034 Cred. 30 ., 50035 Cred. 30 ., 50036 Cred. 30 ,
INGLESIII ESTRATEGIA SEMIOTICA PRODUCTO'Y PRECIO | INVESTIGACION DE

CREATIVA MERCADOSI|
Req; 50027 ) .
calif. 35 calif. 4.3 Req: 50030
calif. 3.2 caif. 4.1 . . i
Periodo 20203 Periodo 20206 calif. 36
Periodo 20213 Periodo 20203
Periodo 20206
50037 Cred. 20,
ELECTIVA II
caif. 4.1
Periodo 20203

50038 Cred. 20 . 50039 Cred. 30 , 50040 Cred. 30 , 50041 Cred. 30 ., /50042 Cred. 20 ,

INGLES IV PLATAFORMAS PROMOCION Y CANALESDE CREATIVIDAD Y
, DIGITALES MERCHANDISING DISTRIBUCION Y RESOLUCION DE

Req: 50032 LOGISTICA PROBLEMAS

calif. 0 calif. 45 calif. 45 i 47 Req;: 50031

Periodo Periodo 20206 Periodo 20213 T ;

. Cdif. 4.3
Periodo 20206
Periodo 20206

50043 Cred. 30 g

ELECTIVA 111

calif. 0

Periodo
50044 Cred. 20 [] 50045 Cred. 40 , |50046 Cred. 40 , 50047 Cred. 20 ., 50048 Cred. 10 ,
INGLESV CAMPARAS INFORMATICA BRANDING CONSTITUCION

_ PUBLICITARIAS APLICADA A LA POLITICA

Req: 50038 PUBLICIDAD Y calif. 34

i Req: 50034 MEDIOS e .
Cdif. 0 . Cdif. 4.5
calif. 4.7 Periodo 20213
Periodo calif. 3.7 Periodo 20213

Periodo 20213
Periodo 20213

50049 Cred. 3.0 o
ELECTIVA IV

Calif. 0
Periodo




50050 Cred. 2.0 [] 50051 Cred. 3.0 o 50052 Cred. 3.0 o 50053 Cred. 3.0 o 50054 Cred. 2.0 o

INGLES VI PRODUCCION PLANEACION PRESUPUESTOSEN | INVESTIGACION
_ AUDIOVISUAL ESTRATEGICA DE MERCADEO Y PUBLICITARIA Y DE
Req: 50044 MERCADEO Y PUBLICIDAD MEDIOS
cdif. 0 cdif. 0 MEDIOS
. cdif. 0 cdif. 0

Periodo Periodo Req: 50046

calif. 0 Periodo Periodo

V|| Periodo

50055 Cred. 30 g
ESPIRITU
EMPRENDEDOR
Reg; 50042
cdif. 0
Periodo

50056 Cred. 3.0 o 50057 Cred. 3.0 o 50058 Cred. 3.0 o 50059 Cred. 2.0 o 50060 Cred. 3.0 o

MARKETING Y MERCADEO GERENCIA DE TRADE MARKETING | INTELIGENCIA DE
PUBLICIDAD INTERNACIONAL MERCADEO Y MERCADOS
VIII DIGITAL PUBLICIDAD caif. 0
. Cdif. 0 Cdif. 0
cdif. 0 Periodo Periodo
Periodo
Periodo
Total Créditos Programa 125.0 Nro. Asignaturas Programa 48
Total Créditos Aprobados 85 Nro. Asignaturas Aprobadas 33

Promedio Acumulado 4,22



