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N
1 16010 Catedra uniteista 1

2 16012 Constitución Politica 2 4,3 1 16012 Constitución política 1 1 SI

2 16015 Cpntabilidad General 3 4,8 1 16015 Contabilidad general 3 3 SI

1 16017 Electiva 1 5 1 16017 Electiva 1 1 SI

1 16020 Expresión Oral y Escrita 2 3,3 1 16020 Expresion oral y escrita 2 2 SI

1 16026 Fundamentos de Mercadeo 3 3,9 1 16026 Fundamentos de mercadeo 3 3 SI

1 16035 Matemáticas Básicas 3 3,9 1 16035 Matemáticas basicas 3 3 SI

1 16024 Fundamentos de Administración 3 4,1 1 16186 Principios de administracion 2 2 SI

3 16014 Contabilidad de Costos 3 3,8 2 12811 Costos y presupuestos 3 3 SI

2 16011 Comportamiento del consumidor 3 4,7 2 12892 Psicología y comportamiento del consumidor 4 4 SI

1 16025 Fundamento de Investigación 2 4,2 2 16025 Fundamentos de investigacion 2 2 SI

2 16053 Estadística Descriptiva 3 4,5 2 16053 Estadistica descriptiva 3 3 SI

2 16175 Inglés I 2 4,6 2 16175 Ingles i 2 2 SI

4 16163 Electiva Intedisciplinaria 2 4,5 2 16216 Electiva interdisciplinaria 1 2 2 SI

6 12809 Gerencia de Investigación de Mercados 3 4,1 3 12117 Diseño de investigación 2 2 SI

3 12893 Muestreo y análisis de datos 3

3 16055 Producto 3 4,4 3 12895 Producto y precio 3 3 SI

4 16036 Matemáticas Financieras 3 4,4 3 16036 Matematicas financieras 3 3 SI

3 16052 Valores y Liderazgo 1 5 3 16052 Valores y liderazgo 2 2 SI

3 16176 Inglés II 2 4,1 3 16176 Ingles ii 2 2 SI

6 12819 Marketing relacional 3 5 3 16217 Electiva interdisciplinaria ii 2 2 SI

5 12101 Análisis Financiero 3 4,2 4 12101 Analisis financiero 3 3 SI

4 12609 Investigación de Mercados I 3 4,5 4 12894 Investigación cualitativa de mercados 3 3 SI

5 12601 Informatica para Mercadeo 2 3,4 4 12898 Plataformas digitales 3 3 SI

3 16034 Macroeconómia 2 5 4 16075 Economía 3 3 SI

4 16177 Inglés III 2 4,2 4 16177 Ingles iii 2 2 SI

7 16173 Gestión de Tecnicas de Negociación 2 4,4 4 16271 Electiva interdisciplinaria 3 2 2 SI

2 16027 Fundamentos de Publicidad 3 4,5 5 11225 Comunicacion publicitaria 3 3 SI

7 16164 Electiva Profesional I 2 4,1 5 12859 Electiva profesional i 2 2 SI

5 12610 Investigación de Mercados II 3 3,7 5 12896 Investigación cuantitativa de mercados 3 3 SI

6 16016 Creatividad y Resolución de Problemas 2 3,6 5 16016 Creatividad y resolución de problemas 2 2 SI

5 16058 Promoción y Merchandising 3 4,2 5 16058 Promociòn y merchandising 3 3 SI

5 16178 Inglés IV 2 4,6 5 16178 Ingles iv 2 2 SI

4 16184 Legislación Laboral y Comercial 1 3,7 5 16184 Legislacion laboral y comercial 1 1 SI

5 12523 Estrategias Publicitarias 3 4,7 6 11323 Estratégia creativa 2 2 SI

6 12705 Gerencia del talento humano 3

8 16165 Electiva Profesional II 2 4,4 6 12864 Electiva profesional ii 3 3 SI

4 12519 Canales de Distribución 3 4,2 6 12900 Canales de distribución y logística 3 3 SI

8 16060 Mercadeo Internacional 3 4,1 6 16060 Mercadeo internacional 3 3 SI

6 16179 Inglés V 2 4,6 6 16179 Ingles v 2 2 SI

6 12520 Estrategias de Marca 2 3,4 7 12504 Construccion de marcas 2 2 SI

7 12513 Planeación Estratégica de Mercados 3 4,5 7 12513 Planeacion estrategica de mercadeo 3 3 SI

7 12899 Marketing de servicios 3

7 12517 Reatil 2 4,6 7 13178 Electiva profesional iii 2 2 SI

7 16166 Espíritu Emprendedor 3 5 7 16166 Espiritu emprendedor 3 3 SI

7 16180 Inglés VI 2 3,6 7 16180 Ingles vi 2 2 SI
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8 12528 Mercadeo industrial 3

8 12529 Tendencias en mercadeo 3

8 12826 Inteligencia de mercados 3

4 12512 Mercadeo y Comercio Electronico 2 3,9 8 12901 Marketing digital 3 3 SI

8 12527 Gerencia de Mercadeo 3 4,2 8 16061 Gerencia de mercadeo y ventas 3 3 SI

8 16200 Electiva profesional iv 3

#

146 108

EXAMEN DE ESTADO

Yo, SONIA CRSTINA HERNANDEZ BELLO identificado con CC 53061375

proceso de matrícula con la Corporación Universitaria UNITEC, en el programa de.

Mercadeo

NOMBRE: Marco Rodríguez

CC: 79´277.105

La impresión de este documento se considera como una copia no controlada, los documentos oficiales son administrados por la Coordinación de Calidad y Procesos.

DD / MM / AAAAA

SONIA CRSTINA HERNANDEZ BELLO

53.061.375                                                                                                                        

HOMOLOGACIÓN POR CAMBIO DE PENSUM 

JEFE DE PROGRAMA

Declaro haber recibido toda la información con respecto al proceso de homologación y las condiciones académicas. De igual manera acepto lo consignado  en la presente acta de homologación y/o aceptación.

CC:

FIRMA ESTUDIANTE HOMOLOGADO:

NOMBRE Y APELLIDO:

# DE DRONENOMBRE DE QUIEN RECIBE EL ACTA EN ADMISIONES: SI EXISTE CAMBIO PLAN DE ESTUDIO DILIGENCIAL # DE DRONE 

CONFIRMACIÓN DEL PLAN DE ESTUDIOS AL CUAL DEBE SER ADMITIDO EL ESTUDIANTE (Únicamente admisiones diligencia a mano)

FECHA DE LA FIRMA:

ASPECTOS PARA TENER EN CUENTA DE LA HOMOLOGACIÓN Y/O CONVALIDACIÓN

Acepto la homologación y/o convalidación de los cursos relacionados en el presente documento para iniciar el 

Mercadeo

OBSERVACIONES

REQUISITOS DE GRADO

CRÉDITOS HOMOLOGADOS 38CRÉDITOS PENDIENTES POR CURSAR

OPCIÓN INVESTIGATIVA DE GRADO; Saber ProCualquier opción de grado expuesta en el capitulo X articulo 79 del reglamento estudiantil  PRÁCTICA PROFESIONAL

CRÉDITOS DEL PLAN DE ESTUDIO:


