
REVISION RESPUESTAS PARCIAL SEMANA 4 TRADE MARKETING

Buenos días, teniendo en cuanta la revisión de las respuestas de los parciales de la semana 4, se evidencias inconsistencias que a continuación relaciono para su respectiva validación.

PARCIAL SEMANA 4 SEGUNDO INTENTO
En la pregunta 7 
La década del gran movimiento comercial minorista, donde se consolidan las grandes marcas locales como Éxito, Olímpica, Lay, Carulla, entre otros:
Seleccione una:
a. Nuevo siglo
b. Década del 90
c. Década del 80
d. Década del 70
Mi respuesta fue la c, Década del 80.

[image: ]
En la respuesta correcta esta Década del 90, sin embargo, en la lectura de la semana 3 se evidencia que fue en la Década del 80.
[image: ]
Solicito el punto de la pregunta por evidenciar que señale la respuesta correcta.


PARCIAL SEMANA 4 SEGUNDO INTENTO
En la pregunta 4, seleccione la respuesta a.
De los siguientes ítems indique ¿cuál NO es una estrategia para determinar la rentabilidad de un intermediario?
Seleccione una:
a. Márgenes vs Costes.
b. Incremento facturación vs otros intermediarios.
c. ROI.
d. Incremento de conocimiento de marca.
e. Incremento facturación por periodo.
[image: ]
Al revisar la respuesta correcta de la prueba nos indica que es la repuesta d. sin embargo en la lectura de la semana 5 se evidencia que incremento de conocimiento de marca aparece como como una estrategia para determinar la rentabilidad de un intermediario.
[image: ] 
La única respuesta que no coincide en su totalidad con las estrategias es Márgenes vs costos ya que en la lectura aparece acompañada de valor añadido. Los demás ítems corresponden a estrategias para determinar la rentabilidad del intermediario. 
Solicito el punto de la pregunta por evidenciar que hay inconsistencia en la respuesta correcta. 
Agradezco la atención a la presente y quedo atento a su pronta respuesta.

Jimmy Adrián Carpeta Silva
Mercadeo y Publicidad
Cod 01186181
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Pregunta 7

Tncorrecta  Puntiia 0.00 sobre 100 Marcar pregunta

La década del gran movimiento comercial minorista, donde se consolidan las grandes marcas locales
como Exito, Olimpica, Lay, Carulla, entre otros:

Seleccione una:

a. Nuevo siglo

b. Década del 9o

c. Década del 80 x
d. Década del 70

La respuesta correcta es: Década del 9o
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Cally Medelin los almacenes Sears, Ley,
Tia y Carulla en la Costa Atidntica; a
nivel regional aparecen nuevos actores:
Pomona (Bogotd), La 14 en Cal y en la
Costa Atiantica Olimpica que inaugura las
dos primeras subentiendas en Barran-
quila y una en Cartagena y la primera
supertienda en Bogotd. Vivero y Magall
Parts (Cartagena). Iguaimente, ingresan al
mercado los comercios detalistas de las
Gajas de Gompensacion, primero CAFAM
(niciaimente s6lo para empleados) y pos-
terormente abre al publico en general y
s pionera en lo que posteriormente se
denomina grandes superficies; seguida-
mente otros comercios subsidiados como
Febor y Golsubsidio ingresan al mercado.

La década del oohenta, se caracte-
126 por fuertes movimientos polticos,
‘sconemicos, fnancieros y sociales. Bl sur-
‘gimiento de las nuevas clases emergentes.
(resuitado de las Gos bonanzas,) contribu-
Y6 a un acelerado orecimiento urbanistico
Y dispard s tasas en a compra de bienes.
de consumo; la Industria se VIO seria-
mente afectada, Los benefciarios en ese
momento fusron de hecho los sectores
finandiero, construccion y comercio de
bienes de consumo y suntuarios. Se pre-
sents entoncss, en el primer quinaueno
de los ochentas, una desaceleracion de

59 Evolucion general dela
“distribucién comercial

la economia. Durante &l segundo quinquenio de la década del ochenta, la economia
‘acslera nusvaments su tasa de crecimiento que s observa en la expansion del seotor

de bienes transables y el auge en las exportaciones.

Fue una década de un gran movimiento del comercio minoriata de gran conaumo a
ivel nacional. Las organizacione de los supermercados y tiendas por departamento
tradicionales (Exito, Ley y Carulla) se consolidan y aparecen nuevos actores naciona-
les y regionales (La 14, Vivero, Olimpica, Pomona, Opiimo), asi como los comercios
aubsidiados, dieron al serviclo nuevas instalaciones mée amplas y modernas ubicadas
e forma esiratégica para atender a sectores mée populares. Igualmene, se dio o
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Pregunta 4

Tncorrecta  Puntiia 0.00 sobre 100 Marcar pregunta

De los siguientes ftems indique ¢cudl NO es una estrategia para determinar la rentabilidad de un
intermediario?

Seleccione una:
a. Margenes vs Costes. x
b. Incremento facturacién vs otros intermediarios.
c. ROL
Incremento de conocimiento de marca.

e. Incremento facturacién por periodo.

La respuesta correcta es: Incremento de conocimiento de marca.
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Rentabilidad
> Incremento facturacion vs otros intermediarios.
» Incremento facturacion por periodo.
» RO
» Margenes vs Costes.
Valor anadido

> Incremento de conocimiento de marca..
» Avances en el «consumer brand funnel» en el tiempo.
» Avances en la calidad de imagen de marca.

» Avances en la disponibilidad y cobertura.
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